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NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

Poznajemy zasady funkcjonowania we wspoétczesnym Swiecie

CZLtOWIEK - NAJLEPSZA INWESTYCIJA

Temat:
Co warto wiedziec o reklamie?

Czas zajec:

45 minut

Cele ogolne:

« rozwijanie postawy dystansu wobec reklam i odpornosci na ich sugestie
o ksztaltowanie pozytywnych wartosci i rozsadnych oraz refleksyjnych postaw

Cele operacyjne:

Uczen potrafi:

o wyjasni¢, czym jest reklama i jakie funkcje pelni

 wskazac rozne zrédla reklam

o budowac¢ komunikat reklamowy z podanych zdan i wypowiedzen

« nie przyjmowac bezkrytycznie wszystkiego, co nam oferuje reklama
o wspolpracowaé w grupie i calg klasa

Metody nauczania:

Burza moézgow, zabawa dydaktyczna/tematyczna, eliminatka, pogadanka, praca z tekstem, pokaz
(prezentacja multimedialna). Rozmowa z opisem, ¢wiczenie, dziatania praktyczne, burza mézgow,
sytuacyjna.

Formy organizacji zajec:

Zbiorowa praca jednolita, grupowa praca jednolita i zréznicowana, praca indywidualna jednolita.

Srodki dydaktyczne:

Rekwizyty do scenki sytuacyjnej (atrakcyjne dla dzieci w mtodszym wieku szkolnym); encyklopedia
dla dzieci lub stownik jezyka polskiego; kartki z wyrazami do ELIMINATKI (duzy format na tabli-
ce i pomniejszone zestawy dla grup) (Zalacznik 1); nagranie (krdtkie spoty reklamowe — wybdr na-
uczyciela); prezentacja multimedialna: CO POWINNISMY WIEDZIEC O REKLAMIE (Zalgcznik 2);
schemat obrazujacy tworzenie najprostszej reklamy (Zalacznik 3); karty pracy dla grup (Zalacznik 4).
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CZEOWIEK - NAJLEPSZA INWESTYCUJA

Przebieg zajec:

1. Wprowadzenie. Zabawa tematyczna ,, KUP ZABAWKE”.
Nauczyciel wybiera dwdch uczniow, ktérzy majg za zadanie namoéwic¢ kolegow z klasy do zakupu
zabawki (wybdr zabawki jest decyzjg nauczyciela). Prezenterzy moga w dowolny sposdb nama-
wia¢ do zakupu zabawki (np.: poprzez zachwalanie cech produktu, wskazanie jego waloréw este-
tycznych, wskazywanie korzysci z jego posiadania, itp.). Rozmowa na temat zastosowanych przez
kolegéw sposobéw przekonywania do zakupu zabawki.

2. Zabawa dydaktyczna: ,ELIMINATKA”
Zadaniem ucznidw jest wyeliminowanie wyrazéw, ktore w zaden sposéb nie pasujg do hasta: RE-
KLAMA - praca w parach (Zalacznik 1)

prezentacja kosciot tolerancja | informacja wtorek

promocja |przekonywa¢| namowa kolezenski grupa

3. Definiowanie poj¢cia reklama.
Na podstawie powyzszego ¢wiczenia uczniowie wyjasniajg rozumienie pojecia: reklama, a na-
stepnie odszukuja i odczytujg definicje z encyklopedii dla dzieci lub ze stownika jezyka polskiego
- praca w grupach.

4. Jak reklamy zachecajg nas do kupowania? Préba odpowiedzi na pytanie: Ktére reklamy nam sie¢
najbardziej podobaja i dlaczego? Obejrzenie i oméwienie:
+ spotu reklamowego dostepnego w zasobach Internetu (wskazane jest, aby prezentowany ma-

terial zawierat réwniez reklame adresowang do dzieci),

o  prezentacji multimedialnej (Zalgcznik 2).
Prezentacja powinna zawiera¢ rodzaje reklam, srodki przekazu (np. postacie, zwierzeta, tekst ta-
twy do zapamietania, rymowane hasto naklaniajace do dzialania - zakupu). Nauczyciel powinien
podkresli¢ wszechobecno$¢ reklam w naszym zyciu.

5. Pokaz i objasnienie schematu tworzenia najprostszych reklam. Wyjasniamy uczniom, ze wiele
reklam tworzonych jest wedlug schematu — (Prezentacja multimedialna - slajd 5)

Ukazanie Wskazanie kierunku
niezadowolenia Rozbudzanie do zmiany - zakup
zistniejacego nowych potrzeb reklamowanego
stanu produktu

6. Tworzenie krotkiej reklamy na podstawie schematu — praca w grupach.
Zadaniem uczniow jest ulozenie tekstu reklamy zgodnie z poleceniem zawartym w karcie pracy
(Zakacznik 4).

7. Rozsadne i refleksyjne korzystanie z reklam - burza mézgow. Przy ramionach gwiazdy uczniowie
wpisuja propozycje dotyczace pytania: W jaki sposob nalezy korzystac z reklam?
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W jaki sposob
nalezy korzystac
zreklam?

8. Podsumowanie ¢wiczenia. Nie nalezy bezkrytycznie wierzy¢ reklamom, poniewaz pokazujg pro-
dukt w sposéb idealistyczny. Reklame warto zawsze poddac¢ ocenie 0séb, do ktérych mamy zaufa-
nie, np. rodzicéw. Opinie o danym produkcie mozna sprawdzi¢ na internetowych forach, gdzie
wypowiadaja sie ich uzytkownicy. Przed zakupem warto zastanowic sie, czy na pewno dany pro-
dukt jest dobry i czy rzeczywiscie jest nam potrzebny.

9 Podsumowanie zajec.
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