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SCENARIUSZ LEKCIJI

Program nauczania jezyka polskiego dla szkoty ponadpodstawowej

opracowany w ramach projektu

»Tworzenie programow nauczania oraz scenariuszy lekcji i zaje¢ wchodzgcych
w sktad zestawéw narzedzi edukacyjnych wspierajgcych proces ksztatcenia ogélnego
w zakresie kompetencji kluczowych uczniéw niezbednych do poruszania sie na rynku pracy”

dofinansowanego ze srodkéw Funduszy Europejskich w ramach
Programu Operacyjnego Wiedza £dukacja Rozwdj, 2.10 Wysoka jakos¢ systemu oswiaty
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Temat Llekcji:
Cechy tekstow reklamowych

Klasa / czas trwania zajeé:
klasa Il / 45 minut

Cele

Uczerr:

® wycigga wnioski z wypowiedzi jezykoznawcy;

m okresla elementy manipulacji jezykowej w reklamie;
m wskazuje cele i funkcje reklam;

m (wiczy umiejetnos¢ wnioskowania;

m dostrzega informacje zawarte w reklamie wizualnej.

Metody/techniki/formy pracy:
® burza mézgdw;

® praca w grupach;

m dyskusija.

Srodki dydaktyczne:

m teksty Zrodtowe;

m film Co udaje reklama z udziatem prof. Jerzego Bralczyka;
m film Zabawy jezykiem z udziatem prof. Leszka Putki;

m reklama Agnieszki Osieckiej.

Opis przebiegu lekcji:

Czes$¢ wstepna:

1. Luzna rozmowa na temat reklamy — uczniowie okreslaja swéj stosunek do reklamy,
mowig o jej skutecznosci na podstawie wasnych doswiadczen.

2. Prezentacja uczniom filmu z udziatem profesora J. Bralczyka
(http: //scholaris.pl/resources/run/id/104674) — po obejrzeniu uczniowie
wymieniajg cechy reklamy.

Czes¢ whasciwa:

1. Praca w grupach przy stanowiskach komputerowych — uczniowie wyszukuja
reklamy, przygotowujg uzasadnienie swojego wyboru pod wzgledem cech dobrej
reklamy.

2. Prezentacja efektéw pracy grup z oméwieniem i komentarzem nauczyciela.

3. Wyswietlenie przez nauczyciela reklamy Agnieszki Osieckiej: (http: //g9.forsal.
pl/p/_wspolne/pliki/916000/916570 222.jpg) — wskazanie w reklamie przez


http://scholaris.pl/resources/run/id/104674
http://g9.forsal.pl/p/_wspolne/pliki/916000/916570-222.jpg
http://g9.forsal.pl/p/_wspolne/pliki/916000/916570-222.jpg

uczniow jezykowych zabiegdw retorycznych o charakterze manipulacyjnym.
Zwrécenie uwagi na elementy graficzne i okreslenie ich roli w przekazie.

Cze$é podsumowujaca:
1. Pokaz filmu z udziatem prof. Leszka Putki (http: //www.scholaris.pl/zasob/100466).
2. Wskazanie przez uczniéw form reklamy, o ktérych wspomina w wypowiedzi profesor.

Zadanie domowe:
W parach lub grupie nakre¢ reklame dowolnego produktu, wykorzystujac informacje
z lekgji.

Komentarz metodyczny

Podczas zaje¢ uczniowie nabyli umiejetnosci wazne na rynku pracy zwigzane

z reklamga oraz wykorzystywanymi w niej Srodkami oraz rozwijajg kompetencje

w zakresie $wiadomosci i ekspresji kulturalnej, w zakresie rozumienia i tworzenia
informacji. Zastosowane metody ksztattujg umiejetnosci komunikacyjne oraz
pracy w grupie, co tez jest istotne dla rynku pracy i pomaga w funkcjonowaniu
w 2yciu codziennym. Podczas lekcji uczniowie pracowali z ICT, ksztattujac
kompetencje: cyfrowe, matematyczne, w zakresie nauk przyrodniczych,
technologii i inzynierii. Zagadnienia jezykowe wptywaja na rozwéj kompetencji:
wielojezycznosci, osobistych, spotecznych i w zakresie umiejetnosci uczenia sie.
Podczas oceniania nalezy zwrdci¢ uwage na aktywnos¢ uczniow ze SPE, a w razie
niezrozumienia problemoéw poruszanych podczas lekcji, indywidualizowaé

prace i udziela¢ dodatkowych wskazéwek i wyjasnien. Nalezy zapewnic¢

wtasciwe oswietlenie sali lekcyjnej i miejsca pracy, wykorzysta¢ mocne strony
ucznia, tworzy¢ atmosfere pracy sprzyjajacg budowaniu pozytywnych emocji

i doSwiadczer, dostosowac materiaty i narzedzia do warunkéw i mozliwosci
ucznia (np. w materiatach tekstowych powiekszy¢ czcionke, zastosowaé
zakre$lenia), dostosowa¢ wymagania edukacyjne, stopien, np. wydtuzy¢ czas
pracy, umozliwi¢ zapoznanie sie z materiatem Zrédtowym w domu i udzieli¢
wskazdwek do pracy, zorganizowac pomoc kolezeriska, stosowac ocenianie
ksztattujace, wspierajace ucznia, potaczone z samooceng i oceng kolezeriska,
wzmacnia¢ ucznia pochwatg nawet za niewielkie postepy, a takze udziela¢
informacji zwrotnej o tym, co uczen robi dobrze, a w ktérych miejscach popetnit
btedy lub co wykonat Zle, w jaki sposdb moze uzupetni¢ braki lub poprawic¢ btedy
oraz poinformowac o tym, jakimi metodami moze doskonali¢ swoje umiejetnosci.
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