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Temat:
Porozmawiajmy o szalefistwie. Ludwik Sztyrmer, Frenofagiusz i Frenolesty (fr.)!

Adresat:
uczniowie SBI, kL. Il

Etap edukacyjny:
Il etap

Miejsce, czas:
pracownia, 1 godz.

Cel gtéwny:
ksztattowanie umiejetnosci odczytywania rozmaitych sensow dzieta literackiego

Cele operacyjne:

Uczen:

m ustala temat i problem w tekscie;

® odczytuje dostowne i metaforyczne znaczenie tekstu;

® rozumie sposoby przedstawiania tematu i problemu w utworze fantastycznym;

m okresla analogie miedzy metaforycznym znaczeniem tekstu i wspétczesnymi
zjawiskami kulturowymi;

m gromadzi i hierarchizuje argumenty;

m pisze wypowiedz krytyczng na temat wspétczesnych zjawisk kulturowych.

Srodki dydaktyczne:
komputer, rzutni, arkusze papieru, pisaki, kartki A4 z hastami: reklama, Internet, gry
komputerowe, telewizja

ICT:
zasoby cyfroteki, Stownik jezyka polskiego PWN (hasto: szalefistwo)

Formy pracy:
indywidualna, grupowa, zbiorowa

! L. Sztyrmer, Frenofagiusz i Frenolesty, http: //cyfroteka.pl/ebooki/Frenofagiusz_|_Frenolesty-ebook/
p14155i35893#Darmowy-fragment [dostep: 3.03.2019].




Metody, techniki:
¢wiczenia przedmiotowe w méwieniu i pisaniu, metoda problemowa, burza mézgéw
lub przektad intersemiotyczny

Opis lekcji:

Podanie tematu. Swobodna rozmowa wokét tematu. Analiza hasta stownikowego:
szalerstwo — zakres znaczeniowy pojecia. Lektura fragmentu. Rozmowa sterowana:
czas, miejsce akcji, postacie. Odczytanie tekstu na poziomie dostownym (co robia:
Frenofagiusz, Frenolesty — gromadzenie stownictwa). Zapis znaczacych dla tekstu zdan,
potrzebnych do odczytania metafory (np. karmi sie ludzkimi rozumami). Utworzenie
grup. Rozdanie haset: reklama, Internet, gry komputerowe, telewizja. Ustalenie zwigzku
miedzy hastami i fragmentami tekstu (np. reklama karmi sie ludzkimi rozumami,
reklama przecina nitke miedzy rozumem i sercem). Wybér haset i gromadzenie
argumentéw (grupa analizuje jedno potaczenie, np. tylko reklame). Wykonywanie
plakatu ze skojarzeniami (stowa lub ikony). Prezentacja prac i ocena kolezeriska.
Zadanie domowe: Na podstawie tekstu Piotra Golczyka Kreatywna manipulacja czyli
niewolnicy reklamy? opracuj notatke na temat sposobéw dziatania reklamodawcow.

Komentarz metodyczny

Tekst literacki jest pretekstem do analizy wspétczesnych zjawisk kulturowych
na podstawie odczytania metafor. Lekcja rozwija Swiadomos¢ jezykowa

i odbioru w obszarze regut czytania fikcji, motywuje do lektury komunikacyjno-
-tekstowej, respektujacej znaczenia tekstu i tzw. nadwyzke autora (konwencja).
Problem: wptyw zjawisk kulturowych XXI w. na racjonalne myslenie i emocje
wspbtczesnego cztowieka. KK3: osobiste, spoteczne, w zakresie umiejetnosci
uczenia sie; cyfrowe, w zakresie technologii.

. Golezyk, Kreatywna manipulacja czyli niewolnicy reklamy, http: //golczyk.com/kreatywna-manipulacja-czyli-
2 P. Golczyk, Kreaty ipulacja czyli niewolnicy reklamy, http lezyk kreaty ipulacja-czyli

niewolnicy-reklamy/ [dostep: 12.03.2019].

3 KK — kompetencje kluczowe.
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